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กระทรวงการต่างประเทศ

 ฮาลาลไทย

handmade

ทุกวันนี้เราก็ส่งออกไปให้
ประเทศอินโดนีเซียและ
มาเลเซีย ความที่มีศักยภาพ
ที่เราผลิตอาหารได้มากมาย 
และเราก็มีศักยภาพทางด้าน
วิทยาศาสตร์ เราก็สามารถ
ต่อยอดไปทางด้านผลิต
ภัณฑ์อื่นๆอย่างที่เรียนไม่ว่า
จะเป็นสปา การบริการ หรือ
เวชภัณฑ์ อย่างที่รัสเซียก็มี
คนสนใจเรื่องเครื่องสำ�อาง 
เพราะว่าของเขาเองยังไม่ได้
เริ่มที่จุดนี้เลย ก็เหมือนกับว่า
เขาต้องการที่จะเรียนรู้จากเรา”

	างศันสนีย์ สหัสสะรังษี รอง
อ ธิ บ ดี ก ร ม เ ศ ร ษ ฐ กิ จ
ระหวา่งประเทศ กระทรวง
การต่างประเทศ เปิดเผย
กับหนัง สือพิมพ์  “ฐาน

เศรษฐกิจ” ถึงบทบาทของ
กรมในการมีส่วนรวมในการ

สนับสนุนเศรษฐกิจไทยในเรื่องของ
กิจการฮาลาล ความสำ�เร็จของกรมใน
การนำ�พาผู้ประกอบการไปงานฮาลาล
ในต่ า งประ เทศ และชี้ ศั กยภาพ
ประเทศไทยในการเปน็ฮบัของฮาลาลใน
อาเซียน

ภาพรวมของกระทรวงการ
ต่างประเทศไปเกี่ยวข้องกับ
อาหารฮาลาลอย่างไร ?
	 กระทรวงการต่างประเทศนั้นมี
สว่นทีจ่ะตอ้งสนับสนนุผลประโยชนข์อง
คนไทยในด้านเศรษฐกิจอยู่แล้ว โดย
เฉพาะของฮาลาลน้ันในภาพใหญเ่ราอยู่
ในยุทธศาสตร์ของการช่วยสนับสนุนให้
ต่างชาติ และคนไทยด้วยกัน มีความ 
เชื่อมั่นในธุรกิจของฮาลาล รวมถึง
ผลติภณัฑแ์ละสนิคา้ตา่งๆ อยา่งที ่2 เรา
ก็มีส่วนที่จะช่วยในเรื่องของการทำ�การ
ตลาดเพื่อเผยแพร่ให้คนได้รู้จักเกี่ยว 
กับเรื่องของผลิตภัณฑ์ฮาลาลของ
ประเทศไทยมากยิง่ขึน้ และกส่็งเสรมิให้
มีความร่วมมือระหว่างประเทศในด้าน
กิจการฮาลาล 

สำ�อาง เพราะวา่เขาเองยงัไมไ่ดเ้ริม่ทีจ่ดุ
นี้เลย ก็เหมือนกับว่าเขาต้องการที่จะ
เรยีนรูจ้ากเรา สนิคา้สง่ออกหลายอยา่ง
เรากส็ง่ออกไปอนิโดนเีซีย และมาเลเซยี 
อย่างมาเลเซียบางอย่างก็ยังต้องอาศัย
วัตถุดิบจากเรา ตลาดที่เป็นผู้ส่งออก
สินค้าฮาลาล 4-5 อันดับแรกของโลก
ไม่ใช่เป็นประเทศมุสลิมเลย อย่างเช่น 
ประเทศสหรัฐฯและบราซิล เป็นต้น ซึ่ง
จรงิๆแลว้ประเทศไทยเราสง่ออกไดเ้ปน็
อันดับ 1 ของอาเซียนในปัจจุบัน ใน
อาเซียนด้วยกันจากสถิติของกระทรวง
พาณิชย์มูลค่าจากส่งออกของเราเรื่อง
อาหารอยู่ท่ีกว่า 5,000 ล้านดอลลาร์
สหรัฐฯ เพราะฉะนั้นด้วยศักยภาพที่เรา
มอียู่ในเรือ่งของการผลติอาหาร วตัถดุบิ 
และการเสริมเข้ามาเรื่องวิทยาศาสตร์ 
และการท่ีเรามีมาตรฐานท่ีสูงและให้
ความม่ันใจว่าถึงแม้ว่าการที่เราจะมี
ประชากรมุลสิมที่น้อยก็ไม่ได้ทำ�ให้เรา
หย่อนในเรื่องนี้เลย เพราะมาตรฐาน
ศาสนาเราค่อนข้างจะสูงและเราก็มี
วิทยาศาสตร์เข้ามาเสริมด้วย ซึ่งตรงนี้
กระทรวงการต่างประเทศ กระทรวง
พาณชิย ์และหนว่ยงานตา่งๆ กพ็ยายาม
ประชาสัมพันธ์ ให้ เป็นที่ รับรู้กันถึง
มาตรฐานของไทย และก็ส่งเสริมให้ได้
ใช้ลักษณะของไทยท่ีออกโดยคณะ
กรรมการกลางอสิลามทีเ่ปน็ตรา “Halal 
Diamond” ให้ได้เป็นที่ยอมรับกันกว้าง
ขวางขึน้ทีเ่ราสง่ออกไปยงัประเทศ OIC 
ด้วย
	 ในส่วนท่ียังเป็นอุปสรรค์อยู่ก็
อาจจะเป็นในเรื่องของการทำ�ความ
เข้าใจ การประชาสัมพันธ์ ส่วนหนึ่งท่ี
ทำ�ใหป้ระเทศไทยเปน็ทีรู่จ้กันอ้ยในเร่ือง
ของฮาลาล เพราะจากเรื่องของการ
ประชาสมัพันธแ์ละทำ�ความเขา้ใจ คดิวา่
ตรงนี้ถ้าเราทำ�มากขึ้นน่าจะเป็นโอกาส
ที่ดี เพราะว่าในเรื่องของการแสวงหา
พันธมิตรเราก็ทำ�อยู่ ไม่ใช่แต่กระทรวง
การตา่งประเทศ แตห่มายถงึเราทกุสว่น
ที่มีส่วนเกี่ยวข้องก็พยายามแสวงหา
พันธมิตร มี MOU ระหว่างกันมากมาย 
อยา่งทางศนูยว์ทิยาศาสตรฮ์าลาลกไ็ดม้ี
การแลกเปลีย่นกบัหลายประเทศ แมแ้ต่
คณะกรรมการกลางอิสลามก็มีการ
เชื่อมโยงกับกรรมการอิสลามด้วยกัน 
อย่างเช่น มาเลเซีย และรัสเซีย เป็นต้น 
เพราะฉะนั้นจริงๆแล้วเรามีศักยภาพสูง
และมีปัจจัยหลายๆอย่างที่เกื้อหนุนท่ีจะ
ทำ�ให้เราเป็นศูนย์กลางของฮาลาลใน
อาเซียนได้

ที่สูง ผู้ประกอบการเพิ่งไปหาลู่ทางการ
ตลาดกจ็ะม ีเซน็ทรลั บา้นขนมครยู ุและ
มีมะขาม เราก็ไปหาลู่ทาง และก็ไป
สาธิตการทำ�อาหารโดยเชฟชื่อดัง ท้ัง
การประกอบอาหารโดยเชฟที่มีชื่อ คุณ
อานนท์ และยังมีการสลักผลไม้ และ
นวดด้วยผลิตภัณฑ์ฮาลาล 
	 นอกเหนือจากท่ีเราไปออกร้าน
แล้ว ก็มีความร่วมมือในการลง MOU 
ระหว่างกันกับ ศูนย์วิทยาศาสตร์ฮาลาล
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยที่มี ดร.วินัย 
ดะห์ลัน เป็นผู้ลงนามกับ International 
Center for Halal Standardization  
and Certification ของ Russia และมี
ท่านทูตเป็นสักขีพยานเพื่อความร่วมมือ
และพัฒนาคุณภาพและมาตรฐานต่อ 
ไป 
	 นอกเหนอืจากจดุนีแ้ลว้ กไ็ดเ้ดนิ
ทางตอ่ไปทีส่าธารณรฐัตาตารส์ถาน ซ่ึง
มปีระชากรมสุลิมถงึ 65% เรากม็โีอกาส
ได้พบรัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวง
อุตสาหกรรมและการค้าของเขา ซึ่งเรา
กบ็อกเขาว่า เรามางานทีม่อสโกและเรา
ก็ต่อมาท่ีนี่เพื่อต้องการท่ีจะหาลู่ทางจะ
มคีวามรว่มมอืและเจาะตลาดกันมากขึน้ 
จากนัน้เรากไ็ดถ้อืโอกาสบอกเขาวา่ เรา
ม ีEconomic Road Map กับประเทศไทย
ที่พัฒนาการทางการเมือง โดยเราก็จะ
มีการปรับปรุงกฎระเบียบ ฉะนั้น 
ประเทศไทยก็จะมีกฎระเบียบและ
บรรยากาศการลงทุนที่ส่งเสริมให้
สามารถท่ีจะใช้ไทยเป็นฮับในเรื่องของ
การลงทุน  เรือ่งของคมนาคม เรือ่งการ
ขนสง่หลายอยา่งที่ไปสูภ่มูภิาคตา่งๆ เรา
ก็ไปเปิดตลาดตรงนั้น ซ่ึงก็คาดว่า
กจิกรรมทีเ่ราทำ�ไปทัง้ 2 สว่นทีเ่กือ้หนนุ
และเป็นการเจาะตลาดใหม่ๆให้กับ
ประเทศไทย
	 เรากค็ดิวา่ในเร่ืองถัดไปเรามอง
หาจดุอืน่ทีจ่ะไปเจาะและเขา้ไปรว่มเพือ่
ที่จะไปบุกเบิกตลาด ซึ่งเราก็มองอยู่ว่า
อาจจะไปที่ตะวันออกกลางหรือว่า
ประเทศตุรกีหรือว่าประเทศทางแถบ
แอฟริกาด้วย เพราะว่ามีหลายจุดที่มี
ศักยภาพที่จะพัฒนาต่อไปได้อีก

ประเทศไทยมศีกัยภาพทีจ่ะเปน็
ฮับของฮาลาลได้หรือไม่ ?
	 ประเทศไทยมีศั กยภาพสู ง 
เพราะทกุวนันีเ้รากส็ง่ออกไปใหป้ระเทศ
อินโดนีเซียและมาเลเซีย ความที่  
มี ศักยภาพที่ เราผลิตอาหารได้มาก 
มาย และเราก็มีศักยภาพทางด้าน
วิทยาศาสตร์ เราก็สามารถต่อยอดไป
ทางด้านผลิตภัณฑ์อื่นๆอย่างท่ีเรียนไม่
วา่จะเปน็สปา การบรกิาร หรอืเวชภณัฑ ์
อย่างที่รัสเซียก็มีคนสนใจเรื่องเครื่อง
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	 นอกจากนั้นเราก็ได้ส่งเสริมให้
ประเทศไทยรับทราบถึงแนวโน้มและ
ทิศทางของอุตสาหกรรมในด้านนี้ ซึ่ง
จริงๆแล้วก็เป็นส่วนหนึ่งของภาพใหญ่ก็
คือ สง่เสรมิประเทศไทยในลกัษณะของ 
“Kitchen of the World” เพราะว่าเรา
เป็นประเทศท่ีสง่ออกอาหารเลีย้งโลกมา
มากมาย ซ่ึงกม็ทีัง้อาหารทัว่ไป และส่วน
ท่ีเป็นฮาลาล โดยเฉพาะอย่างยิ่งตลาด
ฮาลาลนั้นเป็นตลาดที่ใหญ่มาก เพราะ
วา่ประชากรมสุลมิโลกมถีงึ 1.7 พนัลา้น
คน เป็นตลาดท่ีเตบิโตขึน้อยา่งมาก หลัง
จากปี 2547 ก็เติบโตประมาณ 11% ต่อ
ปี และมีการคาดการณ์ว่าในปี 2561 
คงจะมูลค่าของตลาดฮาลาลประมาณ
ถึง 2.4 พันล้านล้านดอลลาร์สหรัฐฯ
เพราะฉะนั้นก็ถือว่าเป็นโอกาสท่ีดี 
มาก นอกจากน้ันตลาดภายในของ
ประเทศไทยเองก็ขยายตัวอย่างสม่ํา
เสมออยู่ที่ปีละประมาณกว่า 20% ธุรกิจ
ของอาหารประเทศไทยก็มีโรงงานผลิต
อาหารประมาณกว่า 30,000 โรงงาน ซึง่
ภายใต้กว่า 30,000 โรงงานนี้ กว่า 
8,000 โรงงานก็เข้ามาเกี่ยวข้องกับ
กิจการฮาลาลด้วย ฉะน้ันเราก็จัดว่ามี
ศักยภาพที่พัฒนาได้สูง

ความสำ�เรจ็ทีผ่า่นมาของกรมมี
การนำ�พาผู้ประกอบการฮาลาล
ในต่างประเทศอย่างไรบ้าง ?	
	 กระทรวงก็ได้พยายามจะเจาะ

ตลาดฮาลาล โดยอย่างที่ MIHAS นั้น เราก็ได้เข้าไปร่วม 2 ครั้งแล้ว โดยที่
ว่า MIHAS ที่มาเลเซียก็ถือว่าเป็นเวทีใหญ่ที่เขาส่งเสริมเรื่องฮาลาล ซึ่งมี
ลักษณะของการจับคู่ธุรกิจด้วย คนท่ีมาร่วมงานก็ประมาณ 20,000 คน 
อย่างปีที่ผ่านมาซึ่งเราเพิ่งไปมาเมื่อเดือนเมษายน ประเทศไทยถือว่ามีบูธ
มาเป็นอันดับ 2 ต่อจากประเทศซาอุดีอาระเบีย เรานำ�ผู้ประกอบการไป
ออกร้านประมาณ 40 ราย ซึ่งเป็นความร่วมมือกันหลายฝ่าย จากทั้ง
กระทรวงการต่างประเทศ ศูนย์วิทยาศาสตร์ฮาลาลจุฬาฯ สถาบันอาหาร
ของกระทรวงอุตสาหกรรม สถาบันมาตรฐานฮาลาล และ ศอ.บต. ซึ่งเป็น
ครั้งแรกที่ศอ.บตไปเพราะเราทราบมาว่า ภาคใต้นั้นอุดมสมบูรณ์และมี
ความพร้อมที่จะผลิตผลิตภัณฑ์ฮาลาล เราก็ให้ได้มาออกร้าน และทางเขา
ก็มีศูนย์ที่เสนอให้เห็นถึงนวัตกรรมและความพิเศษของผลิตภัณฑ์ทางภาค
ใต้ ก็ประสบความสำ�เร็จด้วยดีสำ�หรับที่ MIHAS ซึ่ง MIHAS นั้นก็เป็นอะไร
ที่เติบโตมากขึ้นเป็นลำ�ดับ มีประเทศที่สนใจเข้าร่วมถึง 26 ประเทศ แม้แต่
บางประเทศอาจจะยงัไมคุ่น้เคยในตลาดฮาลาลกพ็ยายามเขา้มามสีว่นรว่ม 
เราเองก็ได้เข้าไปนำ�เสนอไม่เพียงแต่ผลิตภัณฑ์อาหารสำ�เร็จรูป เครื่องดื่ม 
หรือว่าผลิตภัณฑ์อื่นๆที่เราก็พยายามให้เขารับรู้ถึงด้านอื่นๆท่ีเราสามารถ
จะมีขีดความสามารถด้วย เช่น สปา เวชภัณฑ์ หรือไลฟ์สไตล์ในด้านอื่นๆ 
เพราะวา่ประเทศไทยจรงิๆแลว้เปน็ประเทศแรกๆทีน่ำ�ในเรือ่งวทิยาศาสตร์
ฮาลาลเข้ามาในส่วนของการที่เรามีมาตรฐานและผลิตท่ีถูกต้องตามหลัก
ศาสนาด้วยและเพิ่มมิตินี้เข้ามาด้วย นี่คือส่วนของ MIHAS 
	 เมื่อเดือนมิถุนายนท่ีผ่านมาเราได้ไปเจาะตลาดหาลู่ทางท่ีรัสเซีย 
เพราะวา่รสัเซยีเปน็ประเทศทีน่า่สนใจไมพ่ยีงแตต่วัรสัเซยีเอง แตอ่ยา่งเช่น 
รัสเซียเขามีสาธารณรัฐตาตาร์ สถานที่สามารถเชื่อมต่อไปสู่ประเทศ CIS 
ไดอ้กีดว้ย ซึง่เรากไ็ปรว่มครัง้แรก จากทีเ่ขาจดัมาทัง้หมด 4 ครัง้แลว้ ขนาด
งานของเขาอาจจะเล็กกว่า MIHAS และมีคนร่วมประมาณ 10,000 คน ก็
มปีระเทศทางตะวนัออกกลางเขา้มารว่มดว้ย เรากไ็ปจดัไทย Pavilion ดว้ย 
(บธูแสดงสินคา้ขนาดใหญ)่ สำ�หรับงานนีก็้เปน็ความรว่มมอืในลกัษณะทีม
อกีเหมอืนกนั เพราะวา่กม็ทีัง้ กระทรวงพาณชิย ์การท่องเทีย่ว การบนิไทย 
สำ�หรับที่จากประเทศไทยก็เป็นทีมที่เข้มแข็งจากคณะกรรมการกลาง
อสิลาม สถาบนัวทิยาศาสตร์ฮาลาล สถาบนัมาตรฐานฮาลาล สถาบนัอาหาร
ของกระทรวงอตุสาหกรรม และผูป้ระกอบการ สำ�หรบัครัง้นีจ้ะมคีา่ใชจ่้าย
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	 Kwanpen เป็นแบรนด์ผู้บุกเบิกกระเป๋าหนังจระเข้ที่มี
ความหรูหราที่สุดแบรนด์หนึ่งในประเทศสิงคโปร์ มีประวัติการ
ผลิตเครื่องหนังจระเข้มานานกว่า 70 ปี และภูมิใจในการเป็น
แบรนด์ที่ขึ้นชื่อว่า “made in Singapore”
	 แบรนด์ Kwanpen ก่อตั้งในปี 1938 โดย Mr. Kwan 

Pen Seng ผู้ที่อพยพมาจากประเทศจีนแผ่นดินใหญ่ 
เริ่มต้นจากการซ่อมกระเป๋าให้บรรดาภรรยาของเจ้า
หน้าที่ชาวอังกฤษและนักธุรกิจต่างๆท่ีผ่านมาท่ี
สิงคโปรใ์นเวลานัน้ จึงมโีอกาสไดเ้รยีนรูถ้งึความล้ําค่า
ของกระเป๋าหนังจระเข้  และจากบริเวณที่อยู่อาศัย มี
จระเขอ้ยู่เปน็จำ�นวนมาก จงึเปลีย่นธรุกิจมาเปน็ผูผ้ลติ
กระเป๋าหนังจระเข้ในท่ีสุด และได้ส่งต่อวิธีผลิตหนัง
ของสัตว์ดุร้ายชนิดนี้ ให้กับลูกชายของเขาคือ Mr. 
Kwan Jr. CEO ของแบรนด์ Kwanpen ในปัจจุบัน 
ตั้งแต่ลูกชายมีอายุเพียง 10 ขวบ
	 ในช่วงเวลาแรกบริษัทเน้นผลิตกระเป๋าหนัง
จระเข ้สง่ตอ่แฟชัน่เฮาสร์ะดบัทัว่ไป แต่ใน 2 ทศวรรษ
ต่อมา แบรนด์ Kwanpen ได้พัฒนามาเป็นแบรนด์  

กว่าแบรนด์อื่นๆ โดยไม่ใช่ผลิตแค่จากหนังจระเข้
เทา่นัน้ ยงัผลติสนิค้าเครือ่งหนังทีท่ำ�จากหนงัสตัว์
อื่นๆ เช่น นกกระจอกเทศ งูเหลือม และตัวเงิน
ตัวทอง เป็นต้น

ผู้ผลิตกระเป๋าที่มีชื่อเสียงและเน้นการสร้างร้านค้าปลีกเป็นของตนเองเพ่ือขาย
ผลิตภัณฑ์ของแบรนด์นี้โดยเฉพาะ	  
	 จากเทคนคิการทำ�กระเปา๋ทีด่ทีีสุ่ดจากประเทศในยโุรป และประสทิธภิาพของ
โรงงาน ที่สิงคโปร์ ทำ�ให้แบรนด์ Kwanpen   สามารถขยายการผลิตสินค้าให้เหนือ

	 ถงึแมว้า่ประเปา๋หนงัจระเขจ้ะบง่บอกถงึความลํา้คา่และสถานะของ
ผู้ถือ แต่ด้วยการออกแบบผลิตภัณฑ์ ในสีสันสดใส เสริมกับการนำ� Kwan-
pen ไปอยู่เคียงคู่กับแบรนด์วัยรุ่นในงานการเดินแบบแฟชั่นในเมืองต่างๆ 
ทำ�ให้ Kwanpen กลายเป็นที่ต้องการของกลุ่มวัยรุ่นด้วยเช่นกัน

หนุนนำ�กระพือ


